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La Radio en Puerto Rico
Puerto Rico: La Radio Hoy es una mirada actualizada de Arbitron sobre el uso de

radio por las personas en Puerto Rico.

Este estudio examina audiencias de radio para la encuesta de invierno del 2005.

Este es un esfuerzo de expandir el conocimiento de los oyentes puertorriqueños y

ofrecer nuevas fuentes de información para mejorar la actividad de la radio dentro y

fuera de la isla.

Algunos Hechos Sobre Puerto Rico

Puerto Rico y los Estados Unidos de Norteamérica.

Los puertorriqueños tienen ciudadanía americana, moneda y defensa. Sin embargo,

los residentes de Puerto Rico no tributan impuestos federales y no pueden votar en

elecciones presidenciales. Eligen su propio gobernador y tienen legislatura propia.

Los puertorriqueños se consideran americanos y aceptan la libre asociación con los

Estados Unidos, pero a la misma vez son extremadamente orgullosos de su isla y su

cultura.

Actualmente, el español y el inglés son los idiomas oficiales. Alrededor de una cuarta

parte de la población habla inglés. El inglés es requerido en todos los asuntos

federales.

Arbitron ha designado a Puerto Rico como el mercado número 13 en población

en los Estados Unidos.

El ranqueo se basa en la población de 12 años en adelante, que en Puerto Rico es

3,235,654.

Cuando se analiza la isla, hay varias regiones�San Juan Metro, Oeste, Sur, Este,

Norte y Noreste�que contienen centros importantes de población con sus propias

características como Mayagüez, Ponce, Humacao, Fajardo, San Juan.

La montañosa isla de Puerto Rico está a 1,000 millas al sudeste de Miami. El área

total de la isla es de 3,515 millas cuadradas. Se le puede comparar con Connecticut.

Es un poco más pequeña, pero con casi medio millón más de personas.

Puerto Rico sería número 27 en población si fuese el estado 51 de los Estados

Unidos.
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La Radio
Alcanza
todas las
Edades
Sobre noventa y seis porciento

de todas las personas 12+

escuchan radio cada semana.

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.

Cume Rating

Hombres

Mujeres

94.793.2
95.3

98.2 98.4 98.4

90.5

98.2 99.0 98.2
96.6 96.2 95.1

99.0

P12-17 P18-24 P25-34 P35-44 P65+

96.1

  P12+

P45-54 P55-64



Puerto Rico: La Radio Hoy
Edición 2005

5
© 2005 Arbitron Inc.

Tiempo
Pasado
Escuchando
Casi todas las personas 12+

dedican unas 26 horas a la

semana a escuchar radio.

Tiempo Pasado Escuchando
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Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.
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Mujeres que
Trabajan
La mujer que trabaja pasa más

tiempo escuchando radio que

la mujer que no trabaja en los
demograficos más jovenes.

26:1526:45

29:15
27:30

26:45

24:45

M18-34 M25-54 M35-64

Tiempo Pasado Escuchando

Trabaja

No Trabaja

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.
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Audiencia de
Madrugada
La audiencia de madrugada
aumenta con la edad.

31.4
30.7
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25.4

28.1

31.1

P18-34 P25-54 P35-64

Cume Rating

Hombres

Mujeres

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, MN-6AM.
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Lugar de
Escucha
Más de la mitad de la
audiencia de radio se puede

alcanzar en el hogar durante el

fin de semana.

En la mitad del día de lunes a

viernes, unas dos terceras

partes escuchan en otros

lugares fuera del hogar.

Durante las horas manejando

casi dos terceras partes se
pueden alcanzar en sus autos.

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, P12+.
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La Radio es
Fuerte en el
Fin de
Semana
Casi un 70 y 80 por ciento de

todos los hombres y mujeres

se pueden alcanzan en el
hogar durante el fin de

semana.

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto

Rico, Invierno 2005, P12+, Sábado-Domingo, 6AM-MN.
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Cume Rating�Sábado
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Cume Rating�Lunes a Viernes

Audiencia
Hora por
Hora
El comportamiento de la

audiencia cambia hora tras

hora, y tiene tendencias
diferentes durante la semana y

el fin de semana.

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto

Rico, Invierno 2005, P12+, 5AM-5AM.
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En Casa
versus
Fuera de
Casa
La tendencia de audiencia es

diferente tanto en el hogar

como fuera del hogar.

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto

Rico, Invierno 2005, P12+, Lunes a Viernes 5AM-5AM.
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Audiencia
AM/FM
La audiencia de las estaciones

AM claramente aumenta según

la audiencia madura. Así
mismo, la audiencia de las

estaciones FM disminuye al

madurar la audiencia.

 AM

 FM
6.9

15.2

27.3

39.7

55.5

95.5 94.7
91.5

85.5

75.3

P12-17 P18-34 P25-54 P35-64 P45+

Cume Rating

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.
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Porción de
Audiencia
AM/FM por
Región
La porción de audiencia

AM/FM varia entre las

diferentes regiones.

La región con la mayor porción

de audiencia FM es la Noreste.

La región Oeste tiene la mayor

porción de audiencia AM.

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.

AQH Share, Personas 12+
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Comparación
AM/FM Entre
Mercados
Similares
Medidos por
Arbitron
En general, Puerto Rico dedica

más tiempo a escuchar radio

que Atlanta y Seattle-Tacoma.

Fuente:  Reportes de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Atlanta y Seattle-Tacoma, Invierno 2005, P12+, Lunes a

Domingo, 6AM-MN.
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Audiencia
por
Formatos en
Puerto Rico
Radio Exitos Contemporáneos

es el formato más popular en

la isla, seguido por Español
Tropical.

Cume Rating
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Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.
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Audiencia
por
Formato/
Región
Los formatos de radio se
desempeñan diferentemente

en diferentes regiones.

Cume Rating�San Juan

Cume Rating�Area Este
Audiencia por Formato/Región continua

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.
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Audiencia
por
Formato/
Región
(continua de la página 16)

Cume Rating�Area Norte

Cume Rating�Area Noreste
Audiencia por Formato/Región continua

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.
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Audiencia
por
Formato/
Región
(continua de la página 17)

Cume Rating�Area Sur

Cume Rating�Area Oeste

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.
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Porción por
Formato
por Sexo
Hombres y mujeres favorecen
formatos de maneras

diferentes.

Hombres

Mujeres

AQH Share

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.
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Tiempo
Pasado
Escuchando
por Formato
El Tiempo Pasado

Escuchando cambia con cada

formato para cada geografía.

Tiempo Pasado Escuchando

Fuente:  Reporte de Mercado de Radio para Puerto Rico,

Invierno 2005, Lunes a Domingo, 6AM-MN.

8:30

11:45

8:00

11:00

9:45

9:30

9:15

9:30

14:45

10:30

9:30

10:00

Adulto Contemporáneo

Cristiano Contemporáneo/Gospel

Educacional/Otros

Jazz/Clásica

Noticias/Hablados/Información

Nostalgia

Oldies

Radio Exitos Contemporáneos

Religioso

Español Contemporáneo

Español Tropical

Español Variedad



Puerto Rico: La Radio Hoy
Edición 2005

21
© 2005 Arbitron Inc.

05-RSS-449   6/05

Maximi$er® y Media ProfessionalSM son marcas
de Arbitron Inc.

New York

142 West 57th Street

New York, New York 10019-3300

(212) 887-1300

Chicago

222 South Riverside Plaza

Suite 1050

Chicago, Illinois 60606-6101

(312) 542-1900

Atlanta

9000 Central Parkway

Suite 300

Atlanta, Georgia 30328-1639

(770) 668-5400

Los Angeles

10877 Wilshire Blvd.

Suite 1600

Los Angeles, California 90024-4341

(310) 824-6600

Dallas

13355 Noel Road, Suite 1120

Dallas, Texas 75240-6646

(972) 385-5388

Washington/Baltimore

9705 Patuxent Woods Drive

Columbia, Maryland 21046-1572

(410) 312-8000

Birmingham

3500 Colonnade Parkway

Suite 400

Birmingham, AL 35243

www.arbitron.com


	Puerto Rico:  La Radio Hoy
	La Radio en Puerto Rico
	Contenido
	La Radio Alcanza todas las Edades
	Tiempo Pasado Escuchando
	Mujeres que Trabajan
	Audiencia de Madrugada
	Lugar de Escucha
	La Radio es Fuerte en el Fin de Semana
	Audiencia Hora por Hora
	En Casa versus Fuera de Casa
	Audiencia AM/FM
	Porción de Audiencia AM/FM por Región
	Comparación AM/FM Entre Mercados Similares Medidos por Arbitron
	Audiencia por Formatos en Puerto Rico
	Audiencia por Formato/ Región
	Audiencia por Formato/ Región
	Audiencia por Formato/ Región

	Porción por Formato por Sexo
	Tiempo Pasado Escuchando por Formato


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.2
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /SyntheticBoldness 1.00
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts false
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile (None)
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages false
  /MonoImageDownsampleType /Average
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /ENU <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [792.000 612.000]
>> setpagedevice




